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附件三、前測問卷-消費者感知資料分佈(AIR DOUBLE FIGURE LOW)(未代言) 
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附件四、主要問卷-消費者感知資料分佈(Michael Jordan 主系列鞋款) 
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附件五、主要問卷-消費者感知資料分佈-AIR DOUBLE FIGURE LOW(陳信安代言) 
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附件六、主要問卷-消費者權重資料分佈圖 
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【價格考量】 
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【代言人條件】 
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附件七、主要問卷-消費者偏好分佈圖 

【AIR DOUBLE FIGURE LOW(未代言)】 
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【AIR DOUBLE FIGURE LOW(陳信安代言)】 
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